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KROK 1 - REGULAMIN

- Przeczytaj doktadnie Regulamin Konkursu

- Zwroc uwage nie tylko na opisy kategorii, ale szczegdlnie
na kryteria oceny dla Kapituty, ktore zawarte sg na
koncu dokumentu w Zatgczniku nr 1. Kryteria te
pomoga W budowaniu prezentacji

- Sprawdz doktadnie najwazniejsze terminy
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KROK 2 — PRZYGOTUI SIE

Wybierz uwaznie swoje case studies i
najwainiEjsze prOjEkty. PAMIETAJ O

Pamietaj, ze bedziesz potrzebowat czasu do zebrania wynikéw, opracowania KOMPETENCJACH
dokumentdéw i przygotowania grafik. MIEKKlCH.

Zaangazuj zespot.

Zaangazuj cztonkow zespotu bezposrednio zaangazowanych

w projekty, aby wybrac najwazniejsze osiggniecia z roku, ktore ich zdaniem
majg najwiekszg szanse na wygranag.




I KROK 3 — PRZYGOTUJ SCENARIUSZ SWOIJE)
HISTORII

“ HISTORIE LUB OPOWIESC

ZAMIAST WYSYLAC KOLEJNA

APLIKACIJE KONKURSOWA. ‘
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KROK 4 — PRZYGOTUJ SCHEMAT PREZENTACII

P

WYZWANIA CELE

-
DZIAtANIA ' REALIZACIA MY -

ZESPOL

Wybierz kilka

najwazniejszych - 'r

najlepiej opisujacych STRATEGIA Zawsze mUS’ZZ y
rozwoj ™ | nawiazywac do celow

Pamietaj o kontekscie

Osiagniete efekty

Pamietaj, ze
Kapituta chce
zobaczy¢ lidera
zespotu lub team

i pokazaniu sytuacji
wyjsciowej

spirit w

V przypadku
PLAN zgtoszen
‘ zespotowych



KROK 5 — PREZENTACIJA

Zadbaj o
jakosc¢ nie ilos¢. Szanuj czas Kapituty.

Pokazuj je w kontekscie celdw. Liczby powinny
podkreslac historie prezentacji

W razie potrzeby uzywaj

Wyniki prezentuj w
przejrzysty sposob,

Zadbaj o
,Swieze spojrzenie” osdb nie
zaangazowanych w tworzenie
prezentacji. Zwrocg uwage na

brakujgce elementy lub luki w
historii

korzystaj z zamiast wylewnych

opisow czy definicji
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KROK 5 — Pamietaj! Kapituta poszukuje lidera i
hieszablonowego zespotu!

okaz:
- jak sie rozwijasz,
- co jest dla Ciebie inspiracja,
- jak zarzadzasz zespotem,
- jak zarzadzasz kryzysowymi sytuacj
- w oparciu o jakie wartosci
zespot.




O PREZENTACJE DANYCH

uj3 sie przyktadowe, przygotowane specjalnie na cele tutorialu 2 slajdy. Tresci
zawarte w nich sg takie same.
Ktory z nich ma wieksz3 szanse ,,przemoéwic¢” do cztonkéw Kapituty?

Rok 2021 byt czasem wyzwan i wdrazania nowych
rozwigzania do aplikacji mobilnej, social selling, nowe NASZE SU KCESY 2021
metody dostaw. Rozwinelismy ustuge click & collect.
NOWE
ZMIANY W METODY SOCIAL CLICK &
mobilng, 15% wzrost sprzedazy poprzez kanat social APLIKAC)I DOSTAW SELLING COLLECT
media, 23% mniejsza liczba zwrotdéw oraz 18% wieksza
a mniejsza liczba
o zwrotow
15%
wzrost 18% I
sprzedszy { wieksza liczba
poprzez kana zamowien z . .
social media odbiorem C&C wieksza sprzedaz poprzez

technologii. Nasz dziat e-commerce wprowadzit nowe
Efekty? 35% wieksza sprzedaz poprzez aplikacje
liczba zamowien z odbiorem C&C. EFEKTY? 7 23% 35%
aplikacje mobilng




Dyrektor

e Commérgg

&

jémy za uwage i zapraszamy do zgtoszen!

W przypadku pytan prosimy o kontakt:

Paulina Wojczynska, Project Director
Paulina.wojczynska@eizba.pl

600950104
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